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Imagekampagne , Erfolg.Erleben." auf
Welttour

AUMA veroffentlicht Videos und Messekalender fiir den
internationalen Markt

Die neue Imagekampagne des AUMA ,Erfolg.Erleben.“ richtet sich
nun auch auf den internationalen Markt. Der AUMA — Verband der
deutschen Messewirtschaft hat dafiir einen Video-Clip und den
Messeterminkalender ,Messen Made in Germany 2020“ in zehn
Sprachen veréffentlicht. Der Film bewirbt Deutschland als Messe-
standort Nr. 1: In 0:32 min stellt er kurz die Kernargumente fiir den
Erfolg einer Teilnahme an einer Messe in Deutschland vor. Diese
Filme konnen auf der AUMA-Website heruntergeladen oder tiber
YouTube verlinkt werden. Angeboten werden neben der deutschen
Version die Sprachfassungen Arabisch, Chinesisch, Englisch, Fran-
zosisch, Koreanisch, Portugiesisch, Russisch, Spanisch und Tiir-
kisch.

Die Broschiire ,Messen Made in Germany 2020“ enthilt Termine
und Statistiken zu tiber 250 internationalen und nationalen Messen
in Deutschland. Sie ist komplett neu gestaltet und liegt in den Spra-
chen Deutsch, Englisch, Franzésisch, Russisch und Spanisch vor.
Der Messekalender ist fiir Interessenten im Ausland konzipiert, die
sich als Aussteller oder Besucher {iber Messen in Deutschland infor-
mieren wollen. Fiir die Verbreitung nutzt der AUMA insbesondere
das internationale Multiplikatoren-Netzwerk der deutschen Aus-
landshandelskammern und diplomatischen Vertretungen zur An-
sprache der Zielgruppen weltweit. Weitere sechs Sprachversionen
werden bis Ende des Jahres in Kooperation mit den Auslandshan-
delskammern erstellt: Arabisch, Chinesisch, Griechisch, Koreanisch,
Portugiesisch (Brasilianisch) und Tiirkisch.
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Ziel der neuen Kampagne unter dem Motto , Erfolg. Erleben.“ ist
es, Unternehmen von den Vorteilen eines Messeauftritts zu iiber-
zeugen, vor allem auf dem international fithrenden Messeplatz
Deutschland. Exemplarisch fiir die Qualititsmerkmale deutscher
Messen stehen drei Motive mit den Headlines WorldStage, Future-
Lab und NewBusiness: Sie inszenieren Messen als Biithne fur

die Unternehmensprisentation, als Innovationsplattform und als
Generator flir neue Geschiftskontakte. Die Landingpage
www.auma.de/MesseErfolg bietet weiterfithrende Informationen,
z. B. auch Erklarfilme zum Warum und Wie einer Messebeteili-

gung.
Die Kampagne ist dariiber hinaus so angelegt, dass die Mitglieder
des AUMA — Messeveranstalter und Wirtschaftsverbande — einzelne

Elemente adaptieren und mit der eigenen Kommunikation verzah-
nen kénnen.

Das ,Messen made in Germany*“-Video und der Messeterminkalen-
der ,Messen Made in Germany 2020“ kénnen beim AUMA bestellt
und heruntergeladen werden: www.auma.de/publikationen

Bildmaterial: www.auma.de/de/medien/meldungen/imagekam-
pagne-erfolg-erleben-auf-welttour

Pressekontakt: Anne Bohl, Telefon: 030 24000-145
Fax: 030 24000-340, E-Mail: a.boehl@auma.de
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